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REGIONE

ABRUZZO

AL

GIUNTA REGIONALE

ALL-!!A!!

Valutazione dei requisiti delle Associazioni dei Consumatori, finalizzata alla designazione di un
rappresentante in seno al Consiglio della C.C.LA.A. di Chieti, cosi come previsto dalla L.580/93 e
s.m.i. e dal D.M. n. 156/2011.

Premesso

Che con Decreto n. 33 del 04/07/2014, il Presidente della Giunta Regionale ha determinato i criteri per
designare il rappresentante delle Associazioni dei Consumatori in seno al Consiglio della Camera di
Commercio, Industri e Artigianato di Pescara, cosi come previsto dall'art.3 comma 1 del D.M. n. 156/2011;
che i criteri, validi per il rinnovo di tutte le CCIAA in esso stabiliti sono | seguenti:

50% consistenza numerica

25% ampiezza e diffusione delle proprie strutture operative

25% servizi resi ed attivita svolte nella circoscrizione di competenza

Quanto sopra premesso, il Servizio Sviluppo del Commercio prende in esame la documentazione trasmessa
dalla C.C.LA.A. di Chieti, specificatamente I'All.C di cui al D.M. 156/2011, e procede alla valutazione dei
requisiti posseduti da ogni singola Associazione dei Consumatori, nell'ambito delle due istanze pervenute.

In riferimento al primo criterio di valutazione (consistenza numerica), utilizzando il metodo proporzionale,
come gia in precedenza applicato, le risultanze sono le seguenti:

Consistenza
ASSOCIAZIONI DEI numerica Peso
CONSUMATORI 50% assegnato
copicl 100 16%
FEDERCONSUMATORI 101
ASSOCONSUM 109
CODACCNS 200
TOTALE 410 50%

Con riferimento al secondi criterio individuato, "ampiezza e diffusione delle proprie strutture operative”, le
risultanze, utilizzando il metodo proporzionale, sono le seguenti:

Ampliezza e
diffusione
proprie
strutture
operative Peso
ASSOCIAZIONI DEI CONSUMATORI 25% assegnato
CODICI 6
TOTALE |6 10,7%
FEDERCONSUMATORI 10
ASS50CONSUM 3

CODACONS

TOTALE | 14 25%

Da ultimo, riguardo, al terzo criterio, "servizi resi ed alle attivita svolte” nella circoscrizione di competenza, si
ritiene che le sia I'Associazione CODICI, sia le Associazioni FEDERCONSUMATORI ASSOCONSUM
CODACONS, apparentate tra loro, abbiano dimostrato di avere prestato un ampio numero di servizi e di
avere svolto pil attivita nei diversi campi di azione e, pertanto, si assegna un punteggio paritetico che
corrisponde alla percentuale massima adeguata al criterio di riferimento, pari al 25%.
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#imta Sefiore Segil Impress associate accupati Valars Agglunto Diritto annusls medin drado di rappresenativits S Piccole imprese
Asegnabi A Laggio
| | per | | | | | | | | Impiese azsaclate | Qccupati | Valore Agglunto [ Dirilte annuale [ media | teseanateFl
wum | % um. | % ddatta |  tetale | % val. | w i & fc 3| & {8 | Je num % | num. % poraddett]  totake | % | wval sgama |
AGRICOLTURA 4
4 CIA (app) 4,008 41,121‘5_* 5.202|  4021%| 63412.38)  4041%| 331.204.47)  41,30%|  40,81%) 952| a5 7a% g52|  27,26% 11.604,88]  27,26%|  80.884,61] 36,12%| 31 58%)
5 COLDIRETTI {app) 3727  38.24% A.958) 88 52% 6043802| 38,52%| 209.77586) 38,62%| 3348% a 1.712|  64,26% 2.540|  72,74% 30962,60) 7274%| 143.073,08 63,88%| 68.41%
6 COPAGRI (opp) 1.441 14,79% 2.052{ 1594%| 12,19 25.013 88 15,94%| 11507781 14.35%| 15.2%% 0 0,00% [+ 0,00%]| 12,18 0,00 0,00% 0,00 0.00% 0,00% 1
7 CONFAGRICOLTURA (app) 570 5,85%) 660 5,13% 8.045,40 5,13% 45.953,35 5,73%) 5,46% [1] 0,00% 0 0,00% 0,00 0,00% 0,00 0,00% 0,00%
Taotale 9.746 100%| 12872 100% 156.909,68 100%| 802.011,89 100%! 100% 2664 100% 3.492 100%) 42.567,48 100%| 223.967.67 100%] 100%
[armiGIaNATO 4
B CNA(app) 1.812 35,66% 6.275| 37.27% 272,021,258 a7,27%| 16457038 37,23% 36,86%
13C CONFARTIGIANATO (app) 857 16.87% 2.208)  13.11% 95.716,80 13,11%]| G9.880,07) 1577%| 14,72%
23b_APACASA {app) 986  19,41% 2427| 1441%| 43,35 | 105.21045| 14.41%| 24.500,25| 19,07%| 1683% 3
totale apperentamento 3.655| 7L9k|  10.910] o ten araaags0]  edzen | sreaszao| seosu| esanu 68,00%| 3az20%| 2z2.80m| 1710%
15 LIPA CLAAI 1426 28,07% 55928 3521% 256.978,80) 3521%| 123.801,35| 27,94%| 51,60% 31,60%| 1530% 1
Totala 5.081 100%| 16.838 100% 729.927,30 100%| 443.153,65 100% 100%
|INDUSTRIA &
Ba CNA{app) 118 8,66%| 542 1,95% 30.156,88 1,95%|  15.03,07 355%] 4,13 18] 11,30%] 542 5,05% 30.5688)  505%]  15.084.07] 5,65%|  7.01%]
9a CONFINDUSTRIA (app) 384 28,19% 20.250| 72,76% 1.126.710,00 727e%| 21787278 57,24%| 57.74% 256 24,52% 4094  38,12% 227.790,16) 38,12% 96.530,16 A2,72%| 85 87%
12e COMFESERCENTI (app) 101 A% 211 0,76% 11.740,04 076%| 1252237]  339% 3,06% 101 9,67% 211 1,96% 11.740,04 1,96%| 1252237 5,54%|  4,79%
138 CONFARTIGIANATO (app) 123 9,03% 835 3,003| 5564 46,459,40 3,00% 23.087,61 6,07% 5.27% 121 11,55% E25 6,38%| 55,64 38.113 40 5,38% 20.978,6) 9.26% B,40%)] 1
22b CONFCOMMERCIC (app) 208 15,27% 833 2,99%) 46.348,17 2,99% 52,307 10 5 20 1,92% 47 0,44% 2.615,08 0.44% 1.233,05 0,55%| 0.,83%
238 APA CASA (app) 4 0,29% 3 0,01% 166,52 0,01% 394,80 [} 0,38% 3 0,03% 166,92 D,03% 394,80 0.17% 0,15%
tatale apparentamento 938 68.87% 22‘6_5’-‘11 H.]7%5 1.251.581,36 Alazi | 30122873 Tryase| 3BB7H| 2591%| 19.43%K| 1555%| 1296% 620 59,390 | 5502 | 5197 310,582,48 | 51.97% | 146.703,06 G487 B7.06%
ndluNlPMI 4za]  3,13% 5.158]  1853% 286.991,12)  18,53%|  79.376.26 2226%| JL13% 1 aza| ape1u| sasa|  4n03% 286.991,12) 48,03%|  79.376,26 3511%|  42,94%
Totale 1.362 100%| 27.832 100% 1.548.572,48 100%| 380.604,99 1.044 100%|  10.740 100% 597,573,60 100%| 22607932 100% 100%
|commeRcio a
12c CONFESERCENTI (app) 148 a053%|  3.207] 34.77%] 103.586,10| 34.77%[ 136481,23] 39,50%] 37.50% gme| a77am| 1254 3782y 20.504,20( 3782%] 5217687 a712u]  42,87%)
22d CONFCOMMERCIO (app) 1709 qn,sm| 4.893| 53,05% 158.043,90! 53,05%| 191.683,71] 56.07% 52.67% 972 52, 20% 2062| &2,18% G6.60260]  62,18% 58.550,68 52,88%) 5738% 1
tatale aj itarnento 3.137 89,043 8100 u781% 32,30 261.630,00 BPEI% _3_23_135,54 5,557 9,17% 90,17% 4503*_?2,“” 22,54% a 1.560 100% 3_3!1; 07| 3230 107.106,80 1005 11_0&7,_65 100°% o0,
21b |UNI PMI 386 10,96% 1.124) 12,19% 36,305 20 12,19% 13.715,20] 4.01% 9,83% 1] 0,00%| a 0,00% 0,00 0,00%/ 0,00 0,00% 0,00%
l Tatale 1523 100% 8.224 100% 297.935,20 A00%|  341,896,14 100% 100%) [ 1850 100%|  3316] 100% 107.106.80 100%| 110.727,65 100% 100%
|coorerRAZIONE 1
1 CONFCODPERATIVE (app) 40 76,92% 704] 57.94% 56.72832 57,94% 12.005,33]  77,64% 67,61%
2 AGCI (app) 12 23.08% 511)  4206%| 80,58 A1.17638)  42006% 3483,23] 2236%| 32,39%) 1
Totale 52 100% 1215 100% 57.904,70 100%| 1557856  100% 100%)
TURISMO i
12d CONFESERCENTI (app) 625]  Assaw|  1763] 3e08% 74.64542|  36,08%| S243s3s| aa70%| 41.34%
22 CONFCOMMERCIO {app) 619 48,06% 2.903| 592,40% 122.813,02 59,40% 58901,16] 50,21%| 54,27% 1
tolale opparentomenta s 1,244 94, T8/ 2,660 B5 J8% 4234 187 558 44 5 qR 111.338,41 a8y 956 1% 9-!4!-1*
21a |UNI PMI 44 3,42% m 4.52% 9.357,14 4,525 5.976,53 s,ml 4,39% 4,39%
Totale 1.288 100% 4.887 100% 206,915,58 100%| 117.315,94 100% 100%
TRASPORTI 2 SPEDIZIONI 1
[ 9b_[conrnpusTrIA | 210/ 100% 3238 100%] 7212 233,380,337 100%|  53.23057] 100% 100%] | | | I [ [ ’
Totale] 210 100%| 3238 100w l 233.380,32]  100%| sa.2ans7|  100%|  100%) [ [ | [ [ |
CREDITO E ASSICURAZIONI 1
[11 Jam 183 100% 1.280) 100%| 136,98 175.334,40 100%|  29.742.00 100% 100%] | I | | | | a I
Tatale| 13|  aoow|  a2s0] 100w 175.334,40]  100%| 29.7a700]  100%|  io0%| | [ | | I |
| SERVIZI ALLE IMPRESE 2
8d CNA (app) 51 8,74% 748 2.06%] 1583976 2,06% 7.214,95 7,3456! 5 05%
Sc CONFINDUSTRIA {app) 83 11.89% 8084]  67,05% 516,963,768 57,09% 24.482,82|  24,91%| 42,75%
12a CONFESERCENTI {app) 196|  28,08%) I545)  12.81% S8.679,15) 1281%| 18.340,00| 1866%| 1809%
13b CONFARTIGIANATO (app) 77 11.03% 1.019) BA5%| 63,87 65.083,53 B.A5%| 13.634,65| 13.87%| 1045% 2
22e CONFCOMMERCIO {app) 273 39,11% 1.143 0,47% 73.003,41 9,47% 33.523.61) 34,10%| 23,04%
23c APA CASA (app} 8 1,15% 15 0,12% 958,05 0,12% 1.104,05 1,12% 0,63%
I Totale 638 100%| 12054 2100%| 770.527,68 100%| 98.300,08]  100%] 100w
ALTRI SETTORI ED ECONOMIE DEL MARE i
2h CNA(app) 60]  B.85% 210] 646 8.16480]  @a¢%| 679033 sasu| 755%
9d CONFINDUSTRIA (app) 37 5,46% G668  70,53% 25.971,84 20,53% 7.112,54] 8854 13,B4%
12b CONFESERCENTI (app) &0 8,85% 261 8,02% 10.147.68 B.02% 6.148,39 7.65% B,14%
13d CONFARTIGIANATOD (app) 31 A.57% 96 2,95%| 38,88 3.732,48 2,95% 3.08102) a7m| 3sew
220 CONFCOMMERCIO (app) 29 14,60% 443|  13,62% 17.223.84]  13,62% 5.682,64| 12,05%| 13.47%
23d APA CASA {app) 8 1,18%)| 32 0,98% 1.244,16 849,15 1,06% 1,05%
fatale nppareptamenta 285 43505 | L710| 525/% 66.484, 80 4 4o 33.61407 | d182%| 4762 A47,62%
|21u|UN| PMI 3#3|  spaom|  1543]  47.43% 59.991,84| 4743%| 46.766,75] smimw| sza3mw|  523Ek i
Totale| 678 100%] 3283 100% 126.476,64 100%|  80.380,82 100%; 100%
25
Settore | Seggl | Condrtsnis numarics Diffusione strutture Survirl rsd = artivith svolts Puntegnin  [nszegnations
Totale seiggio
num, | punti(50) | num. | puntl(25}] num. punti {25)
QORGANIZZAZIONI SINDACALI DEI
LAVORATORI 1
|3 uiL {spp) 944
Totale 944
TUTELA DEGLI INTERESS| CONSUMATORI E
UTENTI 1
14 |Ass, CODICI 100
18 |FEDERCONSUMATORI (app) 101
19 [ASS0CONSUM (app) 109
20 [CODACONS (app) 200
fatale apporgntamenta 410
[ Totale| T




